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Turystyka i rekreacja (egzamin dyplomowy — stopien I)

1. Kryteria wyodrebniania i rodzaje turystyki

2. Czynniki rozwoju turystyki i rekreacji

3. Zrdéznicowanie i specyfika ustug turystycznych

4. Pozytywne i negatywne funkcje rozwoju turystyki i rekreacji

5. System organizacji turystyki w Polsce

6. Miedzynarodowe organizacje turystyczne i ich rola w rozwoju turystyki

7. Znaczenie turystyki w rozwoju gospodarczym Polski

8. Pojecie, sktadniki i pomiar atrakcyjnosci rekreacyjno-turystycznej obszaru

9. Aktualne czynniki konkurencyjnos$ci miast i regionow

10. Formy wypowiedzi w komunikacji niewerbalnej

11. Podstawowe pojecia wystepujace w architekturze, malarstwie i rzezbie

12. Podstawowe style w architekturze europejskiej

13. Przyktady architektury, malarstwa i rzezby z poszczegdlnych epok historycznych
istotne dla rozwoju turystyki

14. Specyficzne problemy zdrowotne pasazeréw w transporcie lotniczym

15. Nurkowanie jako forma turystyki kwalifikowanej - zagrozenia zdrowia nurkoéw
16. Zagrozenia zdrowotne w turystyce na terenach miejskich i wiejskich

17. Stan, dynamika i kierunki rozwoju hotelarstwa w Polsce

18. Klasyfikacja i kategoryzacja obiektow hotelarskich w Polsce

19. Ustugi hotelarskie - definicja, klasyfikacja, specyficzne cechy

20. Standardy jakosci ustug hotelarskich - determinanty poziomu jakos$ci ustug
hotelarskich, standardy hotelowe

21. Zrédta prawa w dziatalnosci turystycznej (krajowe i UE)

22. Znaczenie ustawy o0 imprezach turystycznych oraz powiazanych ustugach
turystycznych dla przedsigbiorcy turystycznego i klienta

23. Znaczenie ustawy o ustugach hotelarskich oraz ustugach pilotow wycieczek

i przewodnikdw turystycznych w funkcjonowaniu rynku turystycznego

24. Spotki osobowe i kapitatowe jako formy dzialalnosci gospodarczej w turystyce
25. Znaczenie procesu zarzadzania w funkcjonowaniu przedsigbiorstw turystycznych
26. Znaczenie kultury organizacyjnej na przyktadzie podmiotéw z branzy turystycznej
27. Charakterystyka narzedzi motywowania przydatnych do stosowania w organizacjach
z branzy turystycznej

28. Organizacja pracy wlasnej menedzera w turystyce

29. Koncepcja marketingu mix w turystyce

30. Rola produktu w marketingu turystycznym

31. Znaczenie analizy cyklu zycia produktu w ocenie sytuacji rynkowej przedsigbiorstwa
32. Rodzaje oddziatywan turystyki i rekreacji na srodowisko

33. System ochrony przyrody w Polsce

34. Zasady prowadzenia zaje¢ z rekreacji ruchowej

35. Relacje migdzy czasem wolnym, rekreacja i turystyka

36. Znaczenie rekreacji fizycznej w réznych okresach zycia cztowieka

37. Znaczenie wlasnosci intelektualnej z perspektywy konsumenta i przedsigbiorcy
38. Przyktady zastosowania systemow informatycznych w turystyce

39. Struktura i cechy podazy turystycznej

40. Charakterystyka i skala popytu turystycznego w Polsce 1 na §wiecie
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41. Cechy popytu turystycznego

42. Wptyw turystyki na gospodarke regionalng i lokalng

43. Znaczenie systemu zarzadzania jakoscig wedhug normy ISO 9001 w dziatalnos$ci
turystycznej

44. Metody doskonalenia jako$ci i ich znaczenie w dziatalno$ci turystycznej

45. Metody badania satysfakcji klienta ustug turystycznych

46. Charakterystyka gtownych szlakéw turystycznych Polski: przebieg i gtdowne atrakcje
47. Dziedzictwo kulturowe jako czynnik rozwoju turystyki

48. Cele 1 bariery rozwoju turystyki 0sdb z niepetnosprawnos$ciami

49. Specyfika i zasady $wiadczenia ustug turystycznych osobom starszym

50. Determinanty i perspektywy rozwoju turystyki oséb starszych

51. Spoteczna odpowiedzialno$¢ przedsigbiorstw branzy turystyczne;j

52. Znaczenie kodekséw etyki w turystyce

53. Specyfika ryzyka w dziatalno$ci turystycznej 1 sposoby jego minimalizacji

54. Metody identyfikacji, oceny i kontroli ryzyka w turystyce

55. Zabezpieczenia w zarzadzaniu ryzykiem przedsigbiorstwa turystycznego — suma
gwarancyjna i TFG

56. Ryzyko katastroficzne 1 jego wplyw na rynek turystyczny

57. Rola walorow przyrodniczych w rozwoju turystyki na przyktadzie wybranych
regionow turystycznych.

58. Walory krajoznawcze jako gldwny czynnik rozwoju turystyki wybranych
regionow/krajoéw pozaeuropejskich

59. Formy dziatalno$ci biur podrézy w Polsce

60. Produkt turystyczny jako przedmiot wymiany na rynku turystycznym

61. Wspolczesne trendy na rynku ustug turystycznych

62. Podstawowe typy przedsiebiorczo$ci

63. Kryteria podziatlu przedsi¢biorstw turystycznych

64. Czynniki stymulujace przedsigbiorczo$¢ lokalna

65. Uwarunkowania prawne organizacji imprez turystycznych dla dzieci i mtodziezy
szkolnej

66. Formy imprez turystycznych dla dzieci 1 mlodziezy szkolnej z uwzglgdnieniem
zatozen edukacyjno-wychowawczych poszczegdlnych etapow ksztatcenia

67. Instytucje 1 organizacje wspierajace rozwoj turystyki wiejskiej w Polsce

68. Uwarunkowania i perspektywy rozwoju turystyki wiejskiej w Polsce

69. Korzysci ekonomiczne 1 spoteczne oraz dysfunkcje wynikajgce z rozwoju turystyki
wiejskiej

70. Charakterystyka i formy turystyki aktywnej

71. Regiony recepcyjne turystyki aktywnej

72. Zasady etyczne uprawiania turystyki aktywnej w terenie niezurbanizowanym
73. Zasady kalkulacji ceny imprezy turystycznej

74. Mozliwosci zmiany warunkow umowy o $wiadczenie imprezy turystycznej

75. Zadania przewodnikow turystycznych i pilotow wycieczek w Polsce

76. Podstawy prawne pracy przewodnikow turystycznych

77. Elementy rekreacyjnego zagospodarowania terenu

78. Podziat urzadzen rekreacyjnego zagospodarowania terenu

79. Zagospodarowanie turystyczne i rekreacyjne w rozwoju funkcji turystycznej obszaru
80. Wspotczesne przemiany kulturowe a sposoby spedzania czasu wolnego
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